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Pole do dziatania! Aktywna warszawska mtodziez

- wskazowki do promocji projektu

1. Wykorzystanie logotypow:

A

Prosimy przy kazdym materiale projektowym (np. grafice,
wydrukowanym informatorze, programie etc.) umiesci¢ trzy
logotypy — programu, miasta stotecznego Warszawa, jak i Fundacji
Pole Dialogu (wzorowe zastosowanie pokazujemy w pliku “pasek
logotypdéw”)

Logotypy w formie kolorowej oraz monochromatycznej otrzymacie
od nas mailowo po zaakceptowaniu pomystu do realizacji.
Zalecamy nastepujgce uzywanie logotypdw: kolorowy (jasne tto +
kolorowa grafika), biaty (ciemne tto).

. Wszystkie podstawowe wersje logotypdw odnajdziecie w pakiecie

promocyjnym w folderze ,PODSTAWOWE LOGOTYPY”. Jesli
chcecie w sposdb bardziej zaawansowany dostosowywac logotypy,

to wersje otwarte (w krzywych) znajdziecie w folderze
,ROZSZERZONE LOGOTYPY”.

2. Promocja projektu:

A

To Wy macie szanse zadecydowad, jakimi kanatami projekt bedzie
promowany. Moze to sie zadzia¢é za pomocg Facebooka,
Instagrama, TikToka, Snapchata, ale tez tradycyjnych form, np.
gazetki szkolnej.

Pamietajcie, aby stawiac na jasna i prosta nazwe projektu z krétkim
wyjasnieniem, na czym polega Wasze dziatanie.

Niech bedzie rdéznorodnie! Mozecie stworzyé osobny kanat
projektowy na FB, IG, TT, SC, osobne wydarzenie lub positkowac sie
juz istniejacymi kanatami (np. samorzadu uczniowskiego).

. Warto okresli¢ na poczatku grupe docelowg Waszego projektu, czyli

odbiorcéw i odbiorczynie w komunikacji (do kogo modwicie) oraz
narzedzia komunikacji (jaka droga dotrzecie do odbiorcéw i
odbiorczyn. Pamietajcie, ze narzedzie powinno by¢ dostosowane do
grupy odbiorcéw i odbiorczyn, np. do grupy nauczycieli raczej nie
trafi TikTok.)

Dodatkowo, jesli potrzebujecie pomocy w komunikacji projektowej,
skontaktujcie sie ze swoim mentorem/mentorka.
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3. Zasiegi komunikacji:

A. Bardzo zachecamy do chwalenia sie zasiegami Waszego dziatania,
wyswietleniami i unikatowymi odbiorcami i odbiorczyniami. Nie
bedziemy jednak rozlicza¢ Was z tego, jakie zasiegi bedzie miec
Wasza promocja. Stowniczek pojeciowy:

a. Zasiegi - suma wszystkich odbiorcow i odbiorczyn, ktérym w
ogdle przewinat sie przed oczami post;

b. Wyswietlenia odbiorcy i odbiorczynie, ktérzy wyswietlili post
lub wydarzenia);

c. Unikatowi/-e  uzytkownicy/-czki wysSwietlenia  minus
kilkukrotne wyswietlenia przez te samga osobe.
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