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Ponad milion gospodarstw
rolnych

65% rolnikdw to mezczyzni

Srednia wielko$é = . ._ o
< - ‘ N " , .
gospodarstwa 12,5 ha NN o NN 31% rolnikdbw ma Srednie
et wyksztatcenie

‘

40% rolnikdw ma miedzy
35 a 54 lata o “ A >
(dane za MINROI 2023) A 780 grup producentdw rolnych, 11
- 000 cztonkdw.

75% rolnikow nie nalezy do
zadnej organizacji
spofecznej







Cztery rodzaje form sprzedazy bezposredniej

Forma sprzedazy Rodzaj sprzedazy Obszar sprzedazy, Liczba
ograniczenia zarejestrowanych

Dostawy
bezposrednie

Sprzedaz
bezposrednia

Dziatalnos¢
marginalna, lokalna
i ograniczona (MOL)

Rolniczy Handel
Detaliczny (RHD)

nieprzetworzone
produkty pochodzenia
roslinnego

nieprzetworzone
produkty pochodzenia
Zwierzecego

produkty pochodzenia
zwierzecego po
obrébce i/lub
przetworzeniu

produkty pochodzenia
roslinnego i
Zwierzecego
nieprzetworzone i
przetworzone

m.in. 50 sztuk tygodniowo 16 000
— w przypadku tusz

indykow, 1000 litrow

tygodniowo — w przypadku +2116 statych
mleka surowego targowisk z

tendencjg
26 ton rocznie spadkowa

1,4 tony rocznie 21 000
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Udziat uzytkow rolnych wykorzystywanych w rolnictwie ekologicznym w krajach UE —
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Europejski Zielony tad, czyli nowa neutralna dla klimatu gospodarka UE
8 obszarow polityki Zielonego tadu

RoznorodnoSc biologiczna
Ochrona i odbudowa ekosystemow
Strategia bioroznorodnosci 2030

Zrownowazone rolnictwo

i system zywnoSciowy

Strategia ,Od pola do stotu” "
Modernizacja Wspolnej Polityki Rolnej
Bezpieczna i zdrowa zywnosc
Ograniczenie marnotrawstwa

Czysta, tania i bezpieczna energia

Rozwoj OZE

Efektywnosc energetyczna .
Bezpieczenstwo dostaw energii
Zintegrowany i cyfrowy unijny rynek energii
Redukcja emisji gazow cieplarnianych

e

Efektywny energetycznie sektor budowlany
Budowa i renowacja budynkow w sposob
oszczedzajgcy energie i zasoby
Efektywnosc energetyczna

Europejski
Zielony tad

Polityka przemystowa oparta

na gospodarce o obiegu zamknigetym

Hierarchia postepowania z odpadami

Recykling opakowan

Nowe modele biznesowe

Obnizenie emisyjnosci energochtonnego przemystu
Produkcja neutralna dla klimatu

Zrownowazony transport

Mobilnosc inteligentna

Zmniejszenie emisji GHG i zanieczyszczen
Rozwoj paliw alternatywnych

Transport multimodalny

®

Eliminowanie zanieczyszczen

Strategia ,zero zanieczyszczen” i

. zrownowazone stosowania chemikaliow

o Zmniejszanie emisji zanieczyszczen do wody,
powietrza i gleby

Poprawa jakosci powietrza w skali lokalnej

g

Ochrona klimatu

Osiagniecie neutralnosci klimatycznej gospodarki UE do 2050 r.
Realizacja celu klimatycznego na 2030 r.

Prawo klimatyczne

Pakt klimatyczny



Gdzie najczesciej dokonuje

zakupow.

Miejsce zakupow: Srednia ranga Kobieta Mezczyzna Ogotem
Dyskont (Lidl, Biedronka,

Polomarket) 3,56 3,55 3,56

Duzy market (typu Auchan) 2,64 2,72 2,68
Rynek/Targ 2,55 2,62 2,58
Maty sklep osiedlowy (np. Zabka) 2,59 2,44 2,52

Bezposrednio u rolnika 2,23 2,08 2,16

Sklep Internetowy 1,54 1,67 1,60

Zrodto: Badania wtasne N: 250

SKALA: 1 zdecydowanie nie; 5- zdecydowanie tak



KOOPERATYWY SPOZYWCZE




ROLNICTWO WSPIERANE PRZEZ SPOLECZNOSC
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Co robié juz teraz: Edukacja konsumentéow
i producentéow iywoéci
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Rekomendacje:

* Programy wspierajace tworzenie spotdzielni rolniczych, kooperatyw
konsumentow;

* Wsparcie rolnikdw w prowadzeniu krotkich tancuchow zywnosci,
uproszczenie biurokracji;

» Szkolne ogrodki, promocja dobrego odzywiania sie w kazdej grupie
wiekowej, w tym promocja ograniczenia konsumpcji miesa;

* Nacisk na politykéw na zmiany przepisow, w tym systemu doptat
promujacych duze gospodarstwa.



Materiaty uzupetniajace

» https://www.isp.org.pl/pl/publikacje/na-widelcu-
konsumenci-a-transformacja-systemu-zywnosciowego

* https://www.kooperatywagrochowska.pl/raport/?fbclid=lw
AR3gYT73mjFBxTtCgHRXasy5IhNLa-jGQQP3GNO-
/gqRhd9ndxzaMAfpOv60

e https://www.irwirpan.waw.pl/polski/Polska wies 2044/21
_Ruta Spiewak Polska wies 2044 WIZJA ROZWOJU.pdf



https://www.isp.org.pl/pl/publikacje/na-widelcu-konsumenci-a-transformacja-systemu-zywnosciowego
https://www.isp.org.pl/pl/publikacje/na-widelcu-konsumenci-a-transformacja-systemu-zywnosciowego
https://www.kooperatywagrochowska.pl/raport/?fbclid=IwAR3qYT73mjFBxTtCgHRXasy5IhNLa-jGQQP3GN0-7qRhd9ndxzaMAfpOv60
https://www.kooperatywagrochowska.pl/raport/?fbclid=IwAR3qYT73mjFBxTtCgHRXasy5IhNLa-jGQQP3GN0-7qRhd9ndxzaMAfpOv60
https://www.kooperatywagrochowska.pl/raport/?fbclid=IwAR3qYT73mjFBxTtCgHRXasy5IhNLa-jGQQP3GN0-7qRhd9ndxzaMAfpOv60
https://www.irwirpan.waw.pl/polski/Polska_wies_2044/21_Ruta_Spiewak_Polska_wies_2044_WIZJA_ROZWOJU.pdf
https://www.irwirpan.waw.pl/polski/Polska_wies_2044/21_Ruta_Spiewak_Polska_wies_2044_WIZJA_ROZWOJU.pdf

Dziekuje za uwage!

Ruta.spiewak@irwirpan.waw.pl
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